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1.1. Antecedentes y
necesidad

En 1973 nace el Consejo Nacional de Rehabilitacion y Educacion
Especial (CNREE); creado como el érgano gubernamental
para atender a la poblacion de personas con discapacidad. Sin
embargo, los objetivos institucionales que fueron planteados
en los afios setenta quedaron desactualizados, en un nuevo
paradigma mundial dado por la Convencion Internacional de
los Derechos de las Personas con Discapacidad; donde se
propone que la discapacidad es una condicion impuesta por
la sociedad, y se acufia una orientacion hacia la inclusividad e
igualdad de oportunidades.

Por ese motivo, desde el afo 2012 se presentd un proyecto
de ley para modificar la estructura y mejorar las competencias
técnicas y politicas del ente rector en materia de poblacion con
discapacidad. El 8 de mayo de 2015 se aprobd en segundo
debate el expediente N° 18.547, donde se crea el Consejo
Nacional de Personas con Discapacidad (CONAPDIS); con
fines y funciones mas amplios.

Con la creacion de la mencionada ley, la institucion pasa de
denominarse el CNREE a ser el CONAPDIS; por lo que surge
la necesidad de crear una marca completamente nueva con
su respectiva identidad visual; que intentara también romper
el paradigma anterior sobre la rehabilitacion y la discapacidad,
evolucionando hacia un concepto mas amplio de “inclusividad”
para la igualdad de oportunidades.

El CONAPDIS es en la actualidad el rector en la promocién y
defensa de los derechos de las personas con discapacidad en
Costa Rica.

Algunas de las competencias del CONAPDIS son:

Regir la produccién, coordinacién, formulacion vy
ejecucion de la Politica nacional de discapacidad.
Fiscalizar y evaluar el cumplimiento de los derechos
de las personas con discapacidad, por parte de los
poderes del Estado, organizaciones e instituciones
publicas y privadas. Con criterios vinculantes-
Asesorar y capacitar a entidades publicas y privadas,
CIAD y COMAD.

Coordinar y orientar la provision de recursos de
programas selectivos de atencion directa a personas
con discapacidad.

Promover la inclusion de los derechos y la participacion
de las personas con discapacidad en los contenidos
en la formacion técnica y universitaria.

Promover la inclusién laboral de personas con
discapacidad en los sectores. publicos y privados en
coordinacién con el MTSS

Informar sobre las capacidades y derechos humanos
de las personas con discapacidad y promover el
involucramiento de los medios de comunicacion en la
proyeccion de una imagen digna de las personas con
discapacidad.

Brindar asesoramiento legal a personas con
discapacidad.

Coadyuvar con los procesos de consulta a las ONG 's
de personas con discapacidad.

Coordinar la incorporacién de la variable discapacidad
en censos, encuestas o cualquier otro instrumento de
recoleccion de datos estadisticos, con el INEC.
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1.1.1. Proposito del Manual de Marca

Establecer los lineamientos generales de la identidad
corporativa de CONAPDIS para todas las aplicaciones que
se hagan de la marca y los elementos basicos; tanto en los
medios de comunicacién que habitualmente son utilizados
como en cualquier otra aplicacion. Se presenta el Manual de
Marca con las politicas que deben ser aplicadas por CONAPDIS,
con el fin de regular, educar y servir de guia para todos los
funcionarios de la empresa y proveedores sobre el correcto
uso de la imagen institucional.

1.1.2. Alcance del Manual de Marca

Se entiende como comunicacion formal a toda aquella
manifestacion que se apoya en un soporte tangible (correo
electrénico, medios impresos, audiovisuales, entre otros);
por comunicaciones no formales se tienen todas aquellas
manifestaciones no apoyadas en registros tangibles
(conduccién de reuniones, informacién verbal, entre otros).
Esta politica regula tanto las comunicaciones formales como
las no formales, e involucra los siguientes aspectos:

a. Identidad visual corporativa: cddigos identificadores
visuales y sus aplicaciones en los diversos soportes
visuales (productos, servicios, comunicacion, entorno),
tal y como se definen en este Libro de Marca.

b. Publicidad y promocion de ventas: aspectos visuales
no contemplados expresamente en el Libro de Marca
y aspectos visuales tales como orientacion, lenguaje,
entre otros.

c. Documentacion técnica:la calidad, el estilo y el lenguaje
de la informacidon, mas alld de la comunicacion
publicitaria impresa.

d. Publicidad corporativa e institucional: publicidad no
directamente comercial, dirigida @ mejorar la notoriedad,
la imagen y la valoracion de la marca CONAPDIS.

e. Relacion con los medios de comunicacion: relacion

permanente con los medios de prensa general y
especializada y de todos aquellos que puedan contribuir
a mejorar la imagen de CONAPDIS.

Relaciones entre CONAPDIS vy la Administracién publica
a nivel estatal, autéonomo vy local, entidades sectoriales
y profesionales en general, universidades, entre otros.
Micro comunicaciones: se suele definir como tales al
conjunto de comunicaciones que la empresa mantiene
dia a dia: teléfono, correo, imagen que proyecta la
institucién a través de dichos conductos. Se trata de
elementos de identidad, algunos de los cuales figuraran
en el Libro de Marca (utilizacion de impresos) y otros no
(como la agilidad de respuesta).

Relaciones publicas personales: atenciéon personal a
clientes, visitas en general, proveedores, entre otros.
Organizaciéon de eventos, seminarios, congresos,
convenciones, ferias nacionales e internacionales.
Programas de capacitacion.

Comunicacion interna: los aspectos formales de
comunicacion interna tales como sesiones informativas,
correos electrénicos, comunicados, documentacion
interna, formularios, papeleria boletines, convocatorias,
circulares, pizarras informativas y actas de reunion,
entre otros.
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1.2. Glosario

Marca: Segin Lamb, Hair y McDaniel, una marca “es un
nombre, término, simbolo, disefio o combinacion de éstos
elementos que identifica los productos de un vendedor
y los distingue de los productos de la competencia”
Para efectos de este manual, se usara el término “Marca
referido a la representacion grafica del Conapdis.

”

Logotipo: Logo significa palabra. En este documento
se referia con ese nombre a las lestras que componen
la marca del Conapdis: “Conapdis, Consejo Nacinonal de
Personas con Discapacidad”

Isotipo: Se refiere a la parte gréfica de la marca. En este
caso particular, al Sol que representa al Conapdis

Area de Proteccion: Es el drea que se recomienda que
se deje libre al rededor de una marca para garantizar su
adecuada lectura y prominencia.

Pantone®: Pantone es el nombre de la compafiia
creadora de guias de colores considerados standard en
el mundo del disefio grafico. Sus productos se conocen
simplemente como “Guias Pantone”

CMYK: Por sus siglas en inglés “Cian, Magenta, Amarillo
y Negro”. Es el sistema de codificacion de color usado
universalmente en medios impresos.

RGB: Por sus siglas en inglés “Rojo, Verde, Azul”. Es el
sistema de codificacion de color usado universalmente en
pantallas, proyecciones, television y cualquier medio que
use la luz para su reproduccion.

Colores Web: Es el sistema de codificacién de color
usado para codificar el color que se usa en la construccion
de sitios web.

Tipografia: También usado como sinénimo de “Fuente”,
“Font” o “Tipo". Es el conjunto de caracteres tipograficos
de un determinado disefio y tamafio de estilo o tipo de
letra.

Linea Grafica: Es el conjunto de elementos graficos que
se usan para diferenciar y caracterizar las publicaciones y
materiales en general de una marca.

Publicaciones Digitales: Se refeire a las publicaciones
que se realizan en sitios web o aplicaciones moéviles, como
banners animados, banners estaticos, “pop ups”, etc.

Material Promocional: Se llama asi a todo el material
utilitario que se produce para distribuirlo entre el publico
de la marca como una forma de crear identificacion, un
vinculo y promocion indirecta de la misma.

Signos Externos: Se refiere al material que identifica la
marca en eventos y actividades y que no es necesariamente
material publicitario. Por ejemplo: Banners, mantas,
mateleria, etc.
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La marca de CONAPDIS estd inspirada en el concepto de
inclusividad; donde todas las personas, representadas por
los diversos segmentos del simbolo, tienen igualdad de
condiciones y oportunidades en una sociedad que resplandece.

Otras connotaciones que se le atribuyen al simbolo son
solidaridad, unioén, brillo, profundidad, fortaleza, diversidad,
variedad, luz.
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3.1. Construccion
de la marca 1

Todos los elementos de la marca se construyen
basados en una medida proporcional llamada «a»,
que corresponde a una décima parte del ancho del 0.3a
simbolo.

200

200
wobany
43

3.1.1. Proporciones del simbolo

El simbolo es una forma radiante compuesta
de tridngulos y segmentos de tridngulo con las
esquinas redondeadas. La construccion vse detalla . B
a continuacioén en 6 pasos: h ' /

3.1.1.1. Uso

» El simbolo del Conapdis solo puede usarse
dentro de la marca completa o bien, no se
permite su uso solo (sin el logotipo).

e Nunca utilice el simbolo como elemento
sobre el cual se cree una nueva marca o
logotipo, interno o externo, institucional ni 4 5 6
comercial; que no forme parte de un plan
completo de arquitectura marcaria.
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3.1.2. Proporciones del logotipo

Utilizando la misma medida «a», utilice una reticula de 28
valores «a» de base por 5.5 valores «a» de alto. La tipografia
utilizada para el logotipo es la Tahoma para asegurar una
buena lectura en personas no videntes o con discapacidad
visual.

3.1.2.1. Uso
 El logotipo del Conapdis solamente se podra utilizar
dentro del conjunto de la marca. Nunca utilice el
logotipo sin el simbolo.

3.1.3. Construccion de la marca

Para construir la marca, combine el simbolo y el logotipo del
Conapdis en una reticula de 31 valores «a» de ancho por 5
valores «a» de alto. Ubique los elementos segln se indican
en el grafico.

3.1.3.1. Uso

e Se presentan dos versiones permitidas de uso de la
marca: horizontal y vertical. Prefiera como primera
opcion siempre utilizar la version horizontal; sin
embargo, se permite la opcion vertical en los casos
en que el soporte no favorezca su correcta legibilidad
y prominencia.

e La marca completa debe aparecer siempre al
menos una vez en todo el material de comunicacion
perteneciente al Conapdis: material impreso, material
audiovisual, publicidad, pagina web, entre otros.

e Debe evitarse redibujar la marca bajo toda
circunstancia; para obtenerla en formato digital,
solicitela al departamento de comunicacién respectivo.

10a

55a

Tahoma Bold con
un tracking de 30

10a

Tahoma Bold con
un tracking de 30
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3.1.4. Identidad Dependiente

La marca del Conapdis usa el nombre completo
de la institucion, “Consejo Nacional de Personas
con  Discapacidad” como identidad  dependiente.

Esta identidad tendra un ancho de 27 “a” y una altura de 4.5
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3.1.5. Area de proteccion

Para conservar la integridad en la lectura y prominencia
adecuada de la marca, se debe guardar siempre un area libre
obligatoria a su alrededor para que ningun elemento (texto,
imagen u otros) invada su espacio y corresponde a la altura de
la «C» del Conapdis y es proporcional al tamaio que se utilice
la marca en el soporte.
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3.1.6. Tamaios minimos

La marca descansara en una serie de soportes los cuales
determinaran su tamafo. Para conservar la integridad en
la lectura y prominencia adecuada de la marca, se debe
asegurar el tamafio minimo para colocarlo, considerando
tanto materiales digitales como los impresos, se determinan
las medidas que se especifican en el grafico a la derecha.

Soporte fisico

'/,
.,,‘(\\.Conapdls

Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

4.85 cm

.\\'r/,_
‘s Conapdis

2.8 cm

PN
LAz
BING
SNy

RS

Conapdis

Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

3.5cm
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Sy
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ST
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Conapdis

—
2cm

Soporte digital
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Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

240 pixel
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140 pixel
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s’r/,_
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Conapdis

Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad
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B

SN
RS

Conapdis

—
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3.2. Opciones de Uso
3.2.1. Marca FULL COLOR

Es la versidn que contiene todos los colores de la marca,
utilicela siempre como primera opcion de uso.

3.2.2. Marca a una tinta

En caso de tener disponible solo una opcién de tinta o plasta
de color, use la version a una tinta.
e Prefiera siempre Naranja para aplicaciones a 1 tinta.
e Se permite el negro o gris en publicaciones blanco y
negro.

3.2.3. Marca para fondos oscuros

Cuando la marca sea colocada sobre fondos oscuros,
fotograficos o bien sobre sustratos donde la aplicacién del color
gris wsea imposible, utilice la version para fondos oscuros.

3.2.4. Marca vaciada

Cuando la marca sea colocada sobre fondos oscuros, pero no
se tenga la opcion de usar colores, se usara la version vaciada.

.
AL -
.‘S"’/ﬁ‘- C d
by N 0 n a I S
s\ e
'.." Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

.
AL
I e -
=< Conapdis
SN
’.." Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

Conapdis

Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

P LIS .
22t Conapdis
S7ING
'.." Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad
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3.3. Colores Corporativos

3.3.1. Colores de la Marca

Los colores de la marca son los que estan
presentes en el simbolo y el logotipo.

3.3.2. Color de enlace

Debido a la naturaleza del Conapdis, como
color de enlace se usara Unicamente el
blanco para asegurar la mejor legibilidad en
toda ocasion.

Colores de la marca

Color de enlace

Azul Cielo

Naranja

Verde
manzana

Gris

Blanco

Marca,
textura decorativa
fondos

Marca,

textura decorativa
fondos

textos
destacados

Marca,
textura decorativa
fondos

Marca,
textura decorativa
fondos
textos destacados

Textura decorativa
fondos

Pantone
299

Pantone
1495

Pantone
375

Pantone
Cool Gray 10

N/A

A<ZO AR<ZO A<ZO AR<ZO

AR<ZO

80%
18%
0%
0%

0%
54%
95%
0%

46%
0%
1%
0%

0%
0%
0%
75%

0%
0%
0%
0%

161
223

@O~

255
144
18

™ oOxD

149
214

[N le]

100
101
105

@O D

255
255
225

[ Nl e]

#00A1DF

#FF9012

#95D600

#646569

#FFFFFF
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3.3.3. Usos de la marca en fondos

Full color Una tinta Para fondos oscuros Vaciado

H aXZe H
Blanco zus Conapdis s Conapdis B p

S+
SWSs

Azul Cielo . Y+ Conapdis

‘.
A

Naranja s Conapdis

Verde
manzana

CH2
S22

Gris '-,:%g:-Conapdis
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3.4. Uso de la marca sobre
fotografias

Se debe evitar, todo lo posible, el uso de la marca sobre fotografias,
dado que esto compromete su adecuada lectura. Mas tomando en
cuenta el publico del Conapdis.

Sin embargo, si se desea usar de esta forma, se debe asegurar que
tanto el simbolo, el logotipo y los colores se aprecien correctamente.

7 Conapdis

B N
SNy
oAXe

R .
e C d
o < ona IS
RN
/5% consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

Consejo Nacional de Personas

Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

con Discapacidad

0‘\‘\7/;% -
A
% Conapdis
’.l.\.' Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

g
Consejo Nacional de Perso
con Discapacidad
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3.5.

Usos incorrectos

de la marca

Nunca altere el tamafio de la marca verticalmente u
horizontalmente.

Nunca altere los colores de la marca.

Nunca altere el tipo de letra.

Nunca gire la marca o sus elementos.

Nunca altere el orden de la marca.

Nunca altere el espacio de los elementos.

No utilice una imagen que contenga la marca cuando
muestre problemas de calidad que comprometan la
lectura. En los procesadores de texto siempre utilice
la version en JPG en alta calidad.

No utilice degradados o fondos que comprometan la
lectura.

No agregue bordes, sombras o decoraciones a la
marca

Nunca utilice el simbolo de la marca sin el logotipo.
Nunca utilice el logotipo de la marca sin el simbolo.
No invada la zona de proteccion de la marca.

Nunca utilice la marca dentro de cuerpos de texto.
No agregue otros elementos a la marca.

No agregue efectos tridimensionales o gradientes a
la marca.

s3Ye -
Sz dis
B\
*J/a%® consejo | de Personas
con Dis;

)
RO
KA
LRSS
BN
’.‘ﬁ‘,’ Consejo e Personas
con Di:

S HS
2% Co
DBIIN -

amp’  Consejo
con Di:

onluy .
2 Co dis
SN
4 as® ConsejoN: Personas
con Disc

S HS -
2 Congfhdis
BING
@ da%e? consejo e Personas
con Dis;

ostu,
EAI
LS
ST

Q./_\_»
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3.6. Tipografia
3.6.1. Tipo de letra principal

Tahoma

Tahoma es un tipo de letra del tipo sans serif de gran legibilidad,
comisionada por Microsoft y disefiada por Matthew Carter.

Fue publicada en 1996 y se instala de manera predeterminada en las
distintas versiones de los sistemas operativos Windows. Dado que
es parte del paquete Core fonts for the Web de Microsoft, ha estado
disponible para la descarga gratuita desde su sitio por muchos afios.

Tahoma Regular

Tahoma Bold

A menudo se la considera un excelente tipo de letra para la lectura
en la pantalla del monitor, para lo que fue concebida. Ya que se
instala en la mayoria de las computadoras del mundo, resulta muy
usual encontrarla como familia principal en el texto principal de una
pagina web.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

9876543210 £!@#$%&*()_+{}"|<>? §-=[1\,./

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

9876543210 +!@#$%~&*()_+{}"|<>? §-=[1'\,./

Titular Principal
Subtitulo

Cuerpo de texto . . .Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Cras in iac-
ulis nunc. Cras pretium orci a hendrerit sollicitudin. Suspendisse egestas sapien non
neque consequat sollicitudin. In hac habitasse platea dictumst. Nullam vitae lorem felis.
Mauris vitae maximus orci. Destacado dentro del texto fermentum gravida odio.
Nunc malesuada, eros rutrum vehicula faucibus, diam lorem finibus diam, ac pulvinar
velit leo ac turpis. Mauris vel consectetur justo. Cras id accumsan metus. Nam lobortis,
sapien non eleifend placerat, odio enim interdum dolor, quis egestas nibh quam at
sapien. Fusce eu sem id diam auctor sodales. Donec sed bibendum nulla. Etiam id nulla
euismod, tempus purus nec, mattis ante. Morbi sed nisi lorem.

e Lista 1
o Lista dos
e Tercero de la lista

Vestibulum tincidunt purus eu metus faucibus, quis facilisis ligula dignissim. Pellen-
tesque mollis eros sed scelerisque tristique. Suspendisse potenti. Nulla pretium convallis
lorem vitae eleifend. In elementum erat ac lobortis iaculis. Nam eget neque mauris.
Etiam commodo hendrerit imperdiet. Duis sodales varius sapien efficitur sollicitudin. In
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3.6.2. Tipo de letra secundario

Arial

Arial es un tipo de letra sans serif presente en varias aplicaciones
de Microsoft. Fue disefiada por Robin Nicholas y Patricia Saunders
de la Fundicion Monotype como respuesta a la popularidad de la
tipografia Helvetica de Linotype. Microsoft no queria incluir la popular
pero costosa tipografia Helvetica en Windows, por eso le comprd
a Monotype los derechos de una copia de la Helvetica de mucha

Arial Regular

Arial Bold

Arial Italic

Arial Bold Italic

menor calidad como una medida para abaratar costos. Debido a
que la Arial viene incluida en el sistema operativo Windows, se ha
convertido en una de las tipografias mas populares del mundo. Es
muy legible.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

9876543210 +!@#$%"&*()_+{}"|<>? §-=[I\,./

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

9876543210 H@#$%A&*()_+{}"|<>? §-=[I'\,./

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

9876543210 tI@#$%"&*()_+{'|<>? §-=[]\,./

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

9876543210 tI@#$%A&*()_+{”|<>? §-=[]'\,./

Titular Principal
Subtitulo

Cuerpo de texto . . .Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Cras in iac-
ulis nunc. Cras pretium orci a hendrerit sollicitudin. Suspendisse egestas sapien non
neque consequat sollicitudin. In hac habitasse platea dictumst. Nullam vitae lorem felis.
Mauris vitae maximus orci. Destacado dentro del texto fermentum gravida odio. Nunc
malesuada, eros rutrum vehicula faucibus, diam lorem finibus diam, ac pulvinar velit leo
ac turpis. Mauris vel consectetur justo. Cras id accumsan metus. Nam lobortis, sapien
non eleifend placerat, odio enim interdum dolor, quis egestas nibh quam at sapien.
Fusce eu sem id diam auctor sodales. Donec sed bibendum nulla. Etiam id nulla euis-
mod, tempus purus nec, mattis ante. Morbi sed nisi lorem.

e Lista 1
« Lista dos
« Tercero de la lista

Vestibulum tincidunt purus eu metus faucibus, quis facilisis ligula dignissim. Pellen-
tesque mollis eros sed scelerisque tristique. Suspendisse potenti. Nulla pretium conval-
lis lorem vitae eleifend. In elementum erat ac lobortis iaculis. Nam eget neque mauris.
Etiam commodo hendrerit imperdiet. Duis sodales varius sapien efficitur sollicitudin.

ELEMENTOS BASICOS



3.7. Linea grafica

Para complementar la identidad visual del Conapdis, se crea una
linea grafica que se utilizara en todos los materiales de comunicacion.
Esta textura original, se puede extender a lo largo, ancho o en toda
la superficie de la cara del material; segun los lineamientos que se

detallan a continuacion. ~7a Duplicado

3.7.1. Construccion de la franja

Para construir la franja, se toma el mismo elemento de la cufia, que
se usd para construir el simbolo. Luego se duplica y repite hasta
formar una fila continua de la siguiente forma:

3 4
I

-->
la
Duplicado Duplicado

PO 9,9.9.9.9.9.9,9.9.9.9.9.9. 9.9 9.9 ...
TATATATATA A TATATA A ATATA A ATATAT AT AT AT AT AYA Y] -
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3.7.2. Colores
3.7.2.1. Colores permitidos

combinacion de ellos para usarse a full color.

oooooooooo

Textura
Full color

alaTalalalatalalalalalatalatalal

AT AT AT ATATATATAT

e ala'ala'ala'ala'ala'ala'alalala!

AT AT AT ATATATATAT

o I'IVI'l’lvl'lVI'IVIVIVI'lvl'.'.'

TS AT ATATATATAT

e alala'ala'ala'a'alalalalalalala’

T AT AT AT ATATATATAT

" alalala'alalalala'aalalalala'al

Vaciada

el ST ATATATATAT

'I'Iv.'I'I'I'.'l'l'l'l'l'.'.'lv
Ll AT ATATATATATAT

" alalalalala'alalalala'alalaala’




3.7.2.2. Fondos permitidos

A continuacion se detallan los usos permitidos de color como
fondo para las diferentes franjas oficiales:

Textura
Full color

Textura
Azul

Textura
Naranja

Textura
Verde

Textura
Gris

Textura
Vaciada

Textura
Negra

Fondo blanco

v

o e e e e www Wy
RARARRARARARRE

o.w99,ww VeV wwwwws
ATATATATATATATATATAYATATAATA

[ A W W W

m'a'a'a'a'a'a'a'a'a'a'a'a'alal

Fondo Azul Fondo Naranja Fondo Verde Fondo Gris Fondo Negro

4

HHHHHHHHHHHHHH]

lalalalalala'ala'alalalalala!

L\ J e w e e e weweweww 9.9 e wewewew
A A A A A A A A A A AR ARAAAAAAAAAARR
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3.7.3. Aplicacion de la franja

La franja del Conapdis debe aparecer siempre en todo material
para reforzar la imagen institucional. Siempre que sea posible debe
ubicarse abajo y su tamafio debe ser de una décima parte de la
altura del documento.

A continuacion se detalla el sistema.

3.7.3.1. Version horizontal

Para usar la franja en espacios horizontales, se colocara en la parte
inferior y de un décimo de la altura del area disponible, tal y como
se muestra en la version “Cierre Horizontal”.

Si se ocupa un cierre formal para el material, se usara la version
“Cierre Horizontal con Membrete”.

En caso de que la informacion en el documento sea demasiada y su
espacio sea critico, se puede usar la version “Cierre Horizontal con
Membrete Compacto”

Cierre horizontal con membrete

1 décimo

de la altura

1 décimo
de la altura

1 décimo
de la altura

Cierre horizontal

THHHHH Y HHHHHHHHH

| .v.'.'l'l'l'l'l'l'l'l'l'l'l'l'l'l'l'lvl'IVIVIVIVIVIVI'IVI

Cierre horizontal con membrete compacto

1 décimo
de la altura

Teléfono: 2562-3100

\
apdis: BoglgBoBodoBoBoly | e o

LA AR IV R O Y
= A'A'A'A'A'A'A'AV-TLvh-v-v-v'-v-v-v i

1/4 del espacic
1/2 del espacic

1/4 del espacic
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3.7.3.2. Version Horizontal Angosta

En caso de que el area horizontal sea demasiado angosa, se
puede usar la franja a la izquierda en vez de abajo, de la forma
ilustrada en “Cierre Horizontal Angosto”.

Si se ocupa un cierre formal para el material, se usara la
version “Cierre Horizontal Angosto con Membrete”,

Cierre horizontal angosto Cierre horizontal angosto con membrete
1 décimo 1 décimo 2 décimos
Idel ancho. =del anchco= del a=ncho
- ’\ - ’\
—— 1

Teléfono: 2562-3100
‘‘‘‘‘‘

HHHARA]

HEAREA]
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3.7.3.3. Version vertical

Para usar la franja en espacios verticales, se colocara en la
parte inferior y de un décimo de la altura del area disponible,
tal y como se muestra en la version “Cierre Vertical”.

Si se ocupa un cierre formal para el material, se usara la
version “Cierre Vertical con Membrete”.

En caso de que la informacion en el documento sea demasiada
y su espacio sea critico, se puede usar la version “Cierre
Vertical con Membrete Compacto”

Cierre vertical

de la altura

1 décimo

1 décimo ‘
de la altura

de la altura

Cierre vertical con membrete

1 décimo

AT TATATATALAT

lalalalalalalalslals

1 décimo
de la altura

Cierre horizontal con membrete compacto

TR

1/4 del espacio
1/2 del espacio
1/4 del espacio
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3.7.3.4. Version Vertical Angosta

En el caso de que en el formato vertical el ancho sea muy poco,
la franja puede ser mas angosto. Sin embargo, si requiere un
cierre formal, coloque la informacion sobre la franja, como se
muestra en el cierre vertical angosto con membrete.

Cierre vertical angosto

1 dieciseisavo | |W|W|W|W W
delaatua | glglplalalelalalaala'als!slalala

1 dieciseisavo
de la altura

1 dieciseisavo
de la altura

Cierre vertical angosto

con me

mbrete

h/alalalalalalals

"A‘l'l'l'l‘l'l"
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3.8. Uso de la linea grafica
sobre fotografias

Se pueden usar fotografias a morir en materiales de comunicacion
del Conapdis, de forma que la franja caeria sobre las mismas.

La franja se debe usar en un color o combinacion de colores que
asegure una buena lectura.

NV ULV R '-""".'-
Crr e e

oo o W e v o e o
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4.1. Papeleria

En toda la papeleria corporativa, de comunicacion institucional,
no comercial, se utilizardn Gnicamente los colores de la marca
como colores base y el blanco como color de enlace.

De cada elemento de comunicacion, se establecen proporciones
que se detallan a continuacion.

‘
Y—
EEAAL N

Teléfono: 25623100
Sito:

LAV MR MR AR MM AR AR AR AR v
REABARAARARARE

Conapdis

Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad
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4.1.1. Papel Carta

Imagen reducida.
0.6cm 0.6cm
Tamafo real: Carta 8,5” X 11” - .

o.6cm T

........ o : Informacién en Tahoma
. e\l = Linea informativa 800-CONSEJO / 800-266-7356;
1 déCImO .h-:;q\\::- CO n a pd IS ---------------------------------------------------- info@eonapdis.go.cr- - - - - de 1.0 puntos, centrada
; '.l.\,’ Consejo Nacional de Personas www.conapdis.go.cr! verticalmente con
de la altura con Discapacidad : respecto a la marca

{décimo | @ |9 |W|W| W W |W,0,09,W,0,0,@
o | TATATATATAATATATAnATATATAT
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4.1.2. Papel carta para la Junta Directiva

Tamaiio real: Carta 8,5” X 11”
0.6cm 0.6cm
06cm 1| Foama: ; Informacion en Tahoma
. AN = Linea informativa 800-CONSEJO / 800-266-7356:
1 déCI moO ?-::/ \::'- CO n a pd I s ---------------------------------------------------- info@conapdis.go.cts. I de 1_0 puntos, centrada
:".‘ﬁ\," Consejo Nacional de Personas www.conapdis.go.cr : verticalmente con
: con Discapacidad : respecto a la marca

de la altura

s iR mim
delazitie | Vglglala'a'sa's'a's'alalala!
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4.1.3. Sobres
4.1.3.1. Sobre 10

Imagenes reducidas. Tamarfio real: 9.5x4.125".

P.9.9.¥y.9,9.9.\9
SRR ESAE

I """"""" \ Informacion en Tahoma
3070 = Linea informativa 800-CONSEJO / 800-266-7356
v ieConapdis.j...ooo T T nfo@conapdiago.ch - |- de 10 puntos, centrada
| %ma" Conselo acionmy e Personas | www.conapdis.go.cr verticalmente con
IL JI respecto a la marca

1 décimo 2 décimos
del ancho del ancho
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4.1.3.2. Sobre carta

Imagenes reducidas. Tamafio real: 9x12”.

En el caso de los sobres 7"x10” y 10"x13" se deben respetar
las proporciones de los elementos tque se establecen para el
papel carta.

. ; Informacion en Tahoma
RN - Linea informativa 800-CONSEJO / 800-266-7356: de 10 puntos, centrada
FoeConapdis .. I et B o s
%0259 Consejo Nacional de Personas www.conapdis.go.cr: o |
H : respecto a la marca

con Discapacidad

Ldécmo | MWW W0 W W W W W W
#%53| JaTalatalatalataTaTaTATalAY,

0.6cm 0.6cm
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4.1.4. Tarjeta de Presentacion

Tamafio real: 9cm x 5cm

- A
i0.7cm
N A2 I I
1 .OS\VI/‘t 1
1 !7/ \\‘l 1
DANY
: RS :
1

Conapdis 4.7cm

1
1Consejo Nacional de Personas;
1 con Discapacidad 1

Nombre en Tahoma | s e e i persora ™ [T
de 11 puntos Puesto que ocupa

/. 6.7cm

Puesto e informacion de contacto < 3

en Tahoma de 7 puntos !—mail: nombre.apellido@conapdis.go.cr

Sitio:  www.conapdis.go.cr

1 déci e v v e e e
delaglctllr]:g I 1F iy

A'q

I'I'I'l'l'l'l'l'l'l
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4.1.5. Carpeta

Imagenes reducidas. Tamafio real: 18x14.4” (extendida)

Conapdis

Consejo Nacional de Personas!
con Discapacidad '

Informacion en Tahoma
de 11 puntos, centrada Linea informativa 800-CONSEJO / 800-266-7356
. info@conapdis:go.er

verticalmente con www.conapdis.go.cri
respecto a la marca - f

1 décimo
de la altura

1 décimo
de la altura

15 cm, centrado en la portada
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4.1.6. Firma de Correo

La firma de correo incluird el nombre y puesto de la persona,
asi como la marca, en un archivo adjunto en jpg o png. Se
configurara en “plain text”, preferiblemente en tipografia
Tahomaa Regular, la informacion de contacto como teléfonos,
URL, usuario de skype y/o direccion electronica. Esto, con el
fin de facilitar el acceso directo a los datos desde dispositivos
moviles y permitir el uso de lectores digitales para presonas
con discapacidad visual.

HN -
‘gl’;{ Conapdis Nombre de la persona
'.l.\" Consejo Nacional de Personas Puesto que ocCupa

con Discapacidad

Nombre de la persona, puesto que ocupa
Linea informativa 800-CONSEJO / 800-266-7356
nombre.apellido@conapdis.go.cr e www.conapdis.go.cr
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4.2. Lineamientos para

Publicaciones impresas

Se entenderan publicaciones de una sola cara aquellas que
solo tienen tiro; como afiches, volantes, carteleras, piezas de
prensa, revista, publicidad exterior, etc.

Al disefiar materiales de una sola cara, tome en consideracion
los siguientes lineamientos:

a.

Colocar siempre la franja, observando y respetando las
indicaciones con respecto a su uso, en cuanto a sus
proporciones, ya sea en formato vertical u horizontal.
Ubique la informacién de contacto que sea necesaria
segun los lineamientos descritos en el punto 3.7.3. del
uso de la franja.

El area sobre el cintillo queda de creatividad libre en
cuanto a redaccion y disefio.

Con respecto a las tipografias, siga los lineamientos de
la seccion 3.6 del Capitulo de Elementos Basicos.

No utilice ningln tipo de textura o color no contemplado
en este manual.
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4.2.1. Ejemplos de aplicaciones
4.2.1.1. Mupi

Titular en Tahoma
Bold en Naranja
de la Marca

1 décimo
[(CREEEIGICIEIN  **/5%" conseio Nacional de Personas

de fa altura Yl'l'l'l'l'l'l'l'ﬁ'nvlh'lv

1 décimo
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4.2.1.2. Afiche o pagina de prensa

Conapdis

Consejo Nacional de Parsonas
n Discapacidad

Titulo del material

Marca vaciada
y texto en Tahoma

) ) Bold para asegurar
Titulo del material el contraste

Bajada del afiche
asdlfk ask jfd Ikasdfki asifisdalk sdafas Kijfsdi
fasd fas Ikjasd fkjlk asdlfk ask jfd lkasdfkl
aslfjsdalk sdafas kifsdl
asdifk ask jfd Ikasdfkl asifjsdalk sdafas kijfsdl

ol uiw, oiNik
~{aJatalalfla

1 décimo

V".‘.‘.‘. v de la altura

.thﬂ alalj)al
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4.2.1.3. Pieza de Prensa

Titular de importancia
Bajada explicativa del comunicado

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing eit. Donac

Nullam dictum tincidunt malesuada. Guisque accumsan, nibh vel

placerat, mattis neque vel, congue lectus.

Suspendisse potenti. Quisque accumsan, isi et imperdiet ulpu-

Volutpat est in consequat aliquet. Praesent sit amet tellus sem.

Proin iacuis feugiat est, in tincidun ligula matis at. Praesent
. utsollc-

viverra sam facilsis ac.
Phasellus lorem nulla, pulvinar at iaculis sed, laoreet ut ipsum.
Vestioulum molls, augue in solicitudin pellentesaue, mi nulla

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donac

arcu ut risus condimentum, at interdum augue ultricies. Aliquam
fhoncus sagitts erat. Cras 5t amet isus justo. Done consectetur
risus tristique, facilsis purus non, cursus sapien.

Nullam dictum tincidunt malesuada. Guisque accumsan, nibh vel

placerat pulvinar, ante tortor tincidunt dui, quis condimentum
turpis risus vitao ox. Ut accumsan lacinia turpis, ac tristiquo orci
Nam vitas eleifend est. Proin ac interdum nil, a

itudin ex. Mascenas suscipit diam quis risus dapibus, vel rutrum
orci sodales. Ut purus nioh, fermentum non varius ac, luctus eget

pharetra velit ulrices, faculis una vitae, elementum
Sapien. Etiam et auctor leo, id consectetur odio. Pragsent aliquet
nim non auctor venenatis. Fusce tempus aliquam magna, vel

folor.
Pragsent porta lorem venenatis anto facilss, a viverra urna posu:
ere. Morbi ipsum odio, finibus ac neque nec, malesuada allquet
Velit, Vivamus ac enim non erat sagitis rhoncus non quis libero.
Vestioulum aliquam lectus risus. Sed mauris magna, vehicula sit

% Conapdis

Consejo Nacional de Personas

con Discapacidat

Titular en Tahoma Bold
Subtitular en Tahoma Regular
ambas en Gris de la marca

Cuerpo de texto
en Tahoma

"'

'A.‘.‘.‘I"""""‘."‘

III‘I'II'IIIIII

lalala

1 décimo
de la altura

Titular d
: e impo i
Bajada explicativg dg mrr:;!l:aﬁt{:a

nrnhﬂ-uu
IS, g i 5o 8 ik 1 iy
v O by # i

:
l
i

i

!
;*i
i
11

}
i
i

I

;
!
!

i
i

Hifi
i
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4.2.1.4. Vallas o mantas

No se debe olvidar que vallas y materiales similares deben
tener mensajes muy breves, asi como graficas claras y con
buen contraste, pues el tiempo de lectura de este tipo de
piezas es muy breve.

A

Titular en Tahoma Bold
en Naranja de la Marca

Mensaje corto
Yy CONCIiso

.
RXUAN -
=< Conapdis
BN
49my® Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

Marca vaciada para

1 décimo asegurar su legibilidad

del ancho
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H H T4 1 veint 1 déci 1 veint
4.3. Publicaciones de mas de de a altura de Ia altura de a atura
1 veinteavo | — —— —

u na Ca ra de la altura [

AREA PARA TEXTOS AREA PARA TEXTOS
Y LOGOS Y LOGOS

Al disefiar materiales de mas de una cara, tome en
consideracion los siguientes lineamientos:

4.3.1. Portadas

Para todas las portadas, sin importar la cantidad de paginas,
aplique todos los lineamientos que se detallan en el punto 4.2

de este mismo Capitulo de Materiales de Comunicacion; en 1 veinteavo deladaé'?nf; ] T — O ——
relacion a las publicaciones de una cara. de la altura AM.V-Y-V.V.Y.V.Y.V.Y.!.V.Y-V.V.!.V.V.Y.Y.Y.V.V.!.
4.3.2. Dipticos e 11 i »

a. TIRO: Coloque la franja a lo largo de todo el tiro. Puede
usar imagenes a morir en la portada (cara #1) pero los
textos deben estar dentro de los margenes tal y como
se indica. En la contraportada (cara #4), sobre la franja,
coloque la marca y la informacion de contacto que sea 2 3
necesaria, segun se muestra. Puede usar alguno de los

colores de la marca como fondo.
b. RETIRO: Enlascarasinternas (#2y #3) puedeusaronola

AREA PARA TEXTOS AREA PARA TEXTOS

franja, dependiendodellasnecesidadesdespacioydisefio. 1 veinteavo de la altura |
) B ) 1 décimo """‘.A"I‘I‘.AII‘II‘II‘I‘"I‘.‘.""A"I‘.‘“‘
Puede usar imagenes a morir pero los textos deben de la altura alalalalalalalalalslala'alslala'alalalalalala

estar dentro de los margenes tal y como se indica. o .

1 veinteavo ; —
de la altura [

AREA PARA TEXTOS AREA PARA TEXTOS

2 3

1 veinteavo de la altura I

PAPELERTA Y MATERIAL DE COMUNICACION 43




4.3.2.3. Muestra

Lorem ipsum dolor sit amet
uctor et uk yEse nel: s
ivamus volstpat

pplacing et Danst quis func 3 EIE
sccberiagun BCIO0 q‘-ﬂhlﬂw‘-
e peinis e, SUspeniis

pabentisque diaen da, 2l luar oot M, s . - Prcin TP
i s chol. Dosnec i
-mnllpﬂudlnnnﬂ 1 st mesma, soslarsgue 8
massl. wMWWMq&mﬂmﬁmmm;w Mnm
-nmmmnmw .—:ummm‘mﬂ-mn

nia viae scehrs

i vitaa nula. Sed pasued fuarpis nisd, & Mllatr justo, aget
mmmumwﬁqﬂnﬂlmuﬂm-—mdmm.

SIS, v e e
MR AARAE
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1 i 1 veinteavo 1 décimo 1 décimo 1 veinteavo
4'3.3' Trlptlcos de Iailtura deli@ra deliﬁ.lra dela ﬂura
a. TIRO: Coloque la franja a lo largo de la portada y bg?;n;iivm
contraportada (Caras #1 y #6). El uso de la franja en
) AREA PARA AREA PARA AREA PARA
al cara #2 es opcional. En la contraportada (cara #6), TEXTOS TEXTOS TEXTOS
Y LOGOS Y LOGOS

sobre la franja, coloque la marca y la informacion de
contacto que sea necesaria. Puede usar alguno de los
colores de la marca como fondo.

b. RETIRO: Enlascarasinternas (#2y #3) puedeusaronola
franja, dependiendodellasnecesidades despacioydiseiio.
Puede usar imagenes a morir pero los textos deben
estar dentro de los margenes tal y como se indica.

2

I 1 veinteavo

1 décimo ]|} de la altura
de la altura
1 veinteavo —t — — —
de la altura
AREA PARA AREA PARA
TEXTOS TEXTOS
Y LOGOS Y LOGOS
1 veinteavo ] 1 décimo
dela alturaI de la altura
1 veinteavo  — —— i _ 1 veinteavo
de la altura [ I de la altura
AREA PARA AREA PARA AREA PARA AREA PARA AREA PARA AREA PARA
TEXTOS TEXTOS TEXTOS TEXTOS TEXTOS TEXTOS
Y LOGOS Y LOGOS Y LOGOS Y LOGOS
1 veinteavo de la altura
! décimol 1 veinteavo
de la altura I de la altura
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4.3.3.3. Muestra

Pel
pm:snm“e diam diam,
n turpis uma, po 3
NUNC in ultrices o, E
Vet eget ipsum, |

aliquam i

: lobortis id, i
Quis neque moliis, id, interdy
nec mi fels, sceler

um id mi,
Posuere n
convalls odio,

Lorem ipsum dolor sit amet

consectetur adipiscing eh.wuuismrnqm auctor laoreet
ut vitae nulla. Sed posuere P nisl, in tincidunt sem accumsan 3.
Nliguam scelerisaue auctor justor aget sagittis velit semper ét.
Vivamus, volutpat vehicula Ml vitae vestibulum sem- Proin at quam
Jacinia, solficitudin arct nec, pulvinar neque: Sugpendisse empuS:
magna quis iaculls sagits, metus 0di0 fingilla mauris, €4 portti
consequat ex cursus. Integer ultrices neaue metus, eget faclisis
augue pharetra pharet: G vitae ulamorper 0d0-

ndisse vel consequat leo

et gravida est @, Cursus 1Sk
i vivera. Null2 sollicitudin

Susper

it tempor ante. Nam ac &S imperdi
Curabitur volutpat nulla et consectetu
pnc sit amet it commodo efficiur, Nulam molestie uftrices
et duitempus sagitis 3.2 it Inlaoreet
ymet. In condimentum

ultices ac dolor oM.
turpis posuere st amet. In condimentum e
1n at volutpat erat- Curabitur erat nunG UitTices
fnibus congue sl In 29 &X faucibus, portitor
istique tellus. Vivamus dictum nibh vel odio

ac dolor non,
fols sit amet,
finibus suscipit

s sed sagtts tempot quam nulla rutium el id
cum socits natoque penaiibus et magns
us mus. Donec at elit s&m-
cinia justo. Quisaue auctor

Aliquam pretium,
varius erat velit auis welit.
gis parturient montes: nascetur ridicul
Integer sed comalis lectus:

blandit tellus ut convallis. Etiam futrum sollicitudin magn3, id
pellentesaue dui scelerisaue & penean felis nulla, sagittis convallis.
auctor varius, thoncus at ex. Nam pellentesqué gravida ladinia- Sed

pharetra placerat veilt, yitae tindidunt dui mattis ut- Vestibulum
euismod tristigue odio Wt varius.

pelentesaue diam diam; a2 d oborts id, nterdum id M-
Proin turpis UMa, porta quis neque’ molis, posuere convallis odio-
Nunc in ultrices dui. Donec mi felfs, scelerisque nec Jobortis id,
yiverra eget ipsum- Duis quis sapien 2 ord venenatis malesuada

nec et dui, In est Mass2: scelerisque a¢ aoreet ac, pretium 2t
s, eget condimentum tells

massa. Vestibulum congue tempor
ultricies a. Aenean pdk?'\lesduelri enim, quis pulvinar risus
tempus at. Maecenas! imperdiet, AUAC U scelerisque matisy
yelit molestie ante, in QU2 tellus diam in

Ma0na n
s iy
s g, "hn;:::‘

Mgy

ipsum,
' DE
Ptate

h"e‘dunsm

s
Sagittis
turpig ta g
.["(WIMM M‘lan:m"'“'um
€uisMmod pig; Utelfcy
3

*Inat
Volutpat
et

[T
sed e ,;:ﬂ’::n:. r—
. ,numme\“,am:"‘,ﬁ
fivamus g i
s dictym, it o Istique
o fniys
‘Suscipit,

Alua
M pretium,
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4.3.4. Material de multiples paginas
a. PORTADA Y CONTRAPORTADA: Siempre coloque la

franja a lo largo de la portada y contraportada. Coloque
en la contraportada la marca y la informaciéon de
contacto que sea necesaria. Puede usar alguno de los
colores de la marca como fondo.

INTERNOS DE PORTADA Y CONTRAPORTADA: En el
caso de publicaciones de empastado duro, se sugiere
mantenerla en blanco, usando alguno de los colores de
la marca como fondo. Para otro tipo de empastados se
puede usar directamente las indicaciones de las Paginas
Internas a continuacion.

PAGINA INTERNAS: No coloque la franja. La diagra-
macion queda abierta a conveniencia de la necesidad
de comunicacién del soporte especifico; respetando
todos los lineamientos en cuanto a tipografias, fondos
y fotografias.
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4.3.4.4. Muestra
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4.4. Publicaciones Digitales

4.4.1. Presentaciones digitales

Para presentaciones digitales, sea en aplicaciones Power Point Co n a d is

o0 Key Note, se presenta el formato que debe ser utilizado, Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

para:
a. Diapositiva de portada
b. Diapositiva para contenidos
c. Diapositiva para secciones . a presentacion
d. Diapositiva para cierre de presentacion ftocumento

Texto principal de la lamina
¢ Punto numero uno

« Segundo punto

* 3% asunto

40 linea

FITATATITATATATITATAT

a'alala's'a'alalslala!

Conapdis Titulo de la lamina

.

Conapdis

Consejy onal de Personas
.

con Discapacida

Tema de la presentacién
Subtitulo del documento

Titulo de la seccién

Lamina de portada Lamina de contenido Lamina para secciones Lamina de cierre
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4.4.2. Publicidad digital

Para publicidad digital, y dada la naturaleza del medio,
donde se puede colocar un minimo de informacion, tome en
consideracion los siguientes lineamientos generales:

a. Colocar siempre la franja, observando y respetando las
indicaciones con respecto a su uso, en cuanto a sus
proporciones, ya sea en formato vertical u horizontal.

b. Ubique en la zona central del cintillo, segin se
proporciona en la reticula, la informacion de contacto que
sea necesaria. Se pueden ubicar de manera OPCIONAL
cualquiera de las opciones de informacion de contacto:
numeros telefonicos, sitio web, redes sociales o datos
del asesor comercial (nombre y teléfono); siempre que
utilice maximo solo dos de ellas, en dos lineas de texto.

c. Enlas publicaciones de Programas de inglés, también de
manera OPCIONAL, ubique en la franja superior de color
asociado los nombres de las sedes.

d. Usar los colores y tipografias de la marca establecidos
en las secciones 3.3

e. Con respecto a las tipografias, siga los lineamientos de
la seccion 3.6 del Capitulo de Elementos Basicos.

f. No utilice ningln tipo de textura o color no contemplado
en este manual.

g. Para banners principalmente para el feed de facebook
u otras redes sociales, de formatos mas cuadrados,
siga todos los lineamientos estandar con respecto a la
aplicacion de la franja. Observe en ellos que si la marca
debe colocarse a un tamafio menor que el permitido,
entonces elmine la franja y use Unicamente la marca
como elemento distintivo . Esto se permite por cuanto
se considera que la identificacion de la marca como
remitente ya estaria en el contenido de la publicacion
respectiva.

4.4.2.8. Publicaciones cuadradas

Feed de Facebook 404px X 404px

) ” .
.b‘&VI/,’: Marca en su version vertical
para asegurar la legibilidad

L 7NN
s\ e
A

Conapdis

Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

Titular
CONCiso y
lamado a

A la accion

Texto en Tahoma

n'alalalalalnlalalalalalalal HEACHIS

1= .- I 1 décimo

Banner Digital 300px X 250px

oo,
SN2

SN
., ‘ v
SR

Conapdis

Marca en su version vertical
y sin identidad dependiente
para asegurar la legibilidad

Titular conciso

VAIETHET ) Texto en Tahoma
a la accion

1 décimo

de la altura
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4.4.2.9. Publicaciones angostas

Banner Vertical Banner Rich Media
160px X 600px 468px X 60px
Animacion 1 4 Titular conciso Texto en Tahoma
NG Marca en su version vertical : . que llame la atencién
pr T y sin identidad dependiente
Cona pd IS para asegurar la legibilidad
Animacién 2 25 : Llamado a la accién e
Titular conciso g Conapdis i tormacon de contacto Texto en Tahoma

y llamado Texto en Tahoma —

a la accion 1 décimo Marca en su version vertical

del ancho y sin identidad dependiente
para asegurar la legibilidad

de la altura
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4.4.2.10. Muestras de aplicacion

000 < > || @ www sitioweb_com o & ot ad

Titular conciso %
que llame la atencion ‘ @ @

QEI Empleo O Buscomi (J Club La Nacién & Yuplén 4" La Boleteria Parque Viva UAIa u Coleccionables OPasatlempos

ln nntlnn Mapa del sitic  Suscribase Quiosco Digital
e0® < - O www sitioweb.com “ < o & g

PUBLICIDAD
PUBLICIDAD

NACIONAL | GIRA DEL 13 AL 16 DE DICIEM|

Estado pagal
funcionarios .-
Cuba con L W Tume says these

things

SOllS ISIS city 'retaken' by Iraqi forces

Who radicalized San Bernardino shooters?

{El

Air France flight to Paris diverted

ENTRETENIMIENTO

El presidente Luis Guillermo Solis se |

La 'Mona Lisa' esconde publicos en la visita oficial que hardg Pope rewrites the rules again DEV'ELDMGSTDHY

miércoles 16 de diciembre. What to know about this 'new' STD . . . . :
% White House hits back at Trump's proposed Muslim ban
Two men find 100,000 euros in river g
Mayor 'bans Trump' | Trump supporters react | World reacts | Trump's Dubai golf course goes ahead

Germany: Saudis sponsoring extremism

News and buzz What's art?

Titular conciso
VALETLE [
a la accién
Who abandoned 3 Boeing
planes at the airport?

Russia gives France dog to replace 'Diesel'
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4.5. Signos Externos

4.5.1. Banners

En el caso de banners, la marca no podra colocarse dentro
de la franja, por lo que no quedaria a una altura legible. Por
lo tanto, la marca debe colocarse centrada arriba, y el cintillo
vacio abajo.

La colocacion de la informacion de contacto, u otra informacion
relevante queda sujeta al objetivo de comunicacion que se
quiera cumplir.
Banners 80x200cm

2372

H aN"Za

. Conapdis A
09,8, N DTN

& \\"/,‘ P\ Consejo Nacional de Personas (L)

aN""Za con Discapacidad C d =

BN onapdis
.. a " Consejo Nacional de Personas

con Discapacidad

Conapdis

Consejo Nacional de Personas
con Discapacidad

1 dieciseisavo
de la altura

alalalaTalalalal
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4.5.2. Manteles

Para ferias y actos protocolarios, es usual el uso de man-
teles. Estos deben incluir siempre la marca del Conapdis,
preferiblemente en su version full color. Busque que el color
base de la tela siempre sea de uno de los colores de la maca,
de preferencia Blanco y luego Naranja.

|
-{ 02 conapdis

Vs
"?'2\::. mncw&rmw

consajo Nacional de Persenas
con Discapacid

Consajo Nacional de Persenas
con Discapacidad
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1.1.1. Materiales promocionales

Los materiales promocionales deben incluir siempre la marca —
del Conapdis, preferiblemente en su version full color. Sin ﬁ
embargo, por el tipo de procesos de impresion que se usa - e
en muchos de estos soportes; por ejemplo, serigrafiados,
grabados, sublimados o estampados; muchas veces no sera
posible usar la marca full color, por lo cual se permitird como
alternativa el uso de la marca a una tinta naranja o blanca.

.-'S"@%Conapais \
w  poacsencsd i ¢

Rog=T—

El uso de la franja es permitido en el material promocional para
mejorar el posicionamiento visual de la imagen delConapdis.

Busque que el color base del soporte siempre sea blanco o
naranja.

Respete siempre los tamanos minimos establecidos para
asegurar la legibilidad correcta de la marca. Si la marca es
menor a 4.85 cms debe quitar identidad dependiente.
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